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E-プラスについて

⾼性能な分析基盤の

構築ツール「E-プラス」

施策の可視化で獲得効率を改善します。

⾼精度な
トラッキング

施策の
可視化機能

データ
分析機能
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⾼精度なトラッキング
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⾼精度なトラッキングを実現するための基盤づくり
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GA4導⼊ CAPI設定 ITP規制対策

ITP規制やGA4移⾏に伴い⾼精度なトラッキングを実現する

ためには以下の項⽬を対応する必要があります。

の導⼊することですべて⾃動で設定が可能！



GA4導⼊の⾃動初期設定
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E-プラスを設置するだけでGA4の初期設定が完了します！
GA4がデフォルトで⽤意している計測指標では、スクロール計測やクリックイベントの設定など、分析を⾏

う上での再設定が必要になります。E-タグを導⼊することで下記項⽬を⾃動で設定ができるため、⼿間をか

けずに計測の基盤を構築することができます。

スクロール計測 クリック計測 1stPartyCookie計測 コンバージョン設定 注⽂番号

商品コード/売上

ClickID取得 TIMESTAMP取得 その他カスタム

ディメンション
広告連携



サーバー

設置するだけCAPIの

⾃動設定ができます

既存のGA4タグにプラスして計測タグを埋

め込むだけで、分析に必要な設定が完結し

ます。またFacebookのCAPIの実装も可能

になります。

CAPIを⾃動設定

Goog le �Ana l y t i c s4

METAピクセル

データのハッシュ化
イベント送信

E-タグ発⽕

イベント情報
基本情報送信設置することで

基本設定が完了

設置することで
CAPI設定が完了

広告費計測送信

e
n
as.in

c

⾼
性
能
な
分
析
基
盤
の
構
築
﹁E

-

プ
ラ
ス
﹂



そもそもCAPIとは？
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CAPI（コンバージョンAPI）とはWebサイト内で特定のイベ

ントやコンバージョンデータをMETAが提供するAPIを通じて

Webブラウザを介さずにデータを送信する仕組みです。

Webブラウザから
Pixe l ( J avaSc r i p tタグ) �を

経由したデータ通信

サーバーから
Convers i ons �AP I �を
経由したデータ通信�

あらかじめWebサイトに実装しているPixe lのデータを
補完・代替することが可能で、同じPixe l � IDを�キーとしてデータを統合

単⼀の
Pixe l � ID

クライアントサーバー

METAサーバー

クライアントWebサイトを閲覧



META社が公式に発表しているCAPI導⼊の効果

コンバージョン単価の改善率
(通常配信と⽐較) (通常配信と⽐較)

コンバージョン率の増加
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※FacebookCAPI資料参照

通常
獲得単価

CAPI
獲得単価

通常
獲得数

CAPI
獲得数

＋13％改善
-18%改善
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Cookie規制に対応したトラッキングを実現

設置するだけでITPの

Cookie規制に対応

ITPに対応する1st�Party�Cookieプログラ

ムを活⽤しているため、Cookie規制の影響

を受けにくい正確な計測を実現することが

できます。

3rd �Pa r t y �Cook i eを使⽤した従来の運⽤

ユーザーが
Webサイトを閲覧

Cook ie情報をもとに
広告を配信

ピクセル読み込み
Cook ie発⾏

ターゲティング
広告配信

Cook ie規制により廃⽌されると
Cook ie情報がないため広告のターゲティング精度が落ちる

1s t �Pa r t y �Cook i eを使⽤した運⽤

ユーザーが
Webサイトを閲覧

広告主サーバー

E-タグを設置することで1st �Pa r t y �Cook i eでの計測を実現し、
ターゲティング広告の配信が可能になります。

設置したE-タグの計測タグが発⽕

広告主のサーバーから1st �Pa r t y �Cook i eが発⾏される
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Cookie規制とは

サイトを横断してユーザーを追跡する事はプライバシー侵害

に当たるとして規制強化が進められており3rd�Party�Cookie

を使⽤した従来の広告運⽤はできなくなりつつあります。
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ユーザーが
Webサイトを閲覧

Cook ie情報をもとに
広告を配信

ピクセル読み込み
Cook ie発⾏

ターゲティング
広告配信

Cook ie規制により廃⽌されると
Cook ie情報がないため広告のターゲティング精度が落ちる



各社のCookie規制対策
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Google
グローバルサイトタグとイベントタグの設定を推奨

1stPartyの計測に切り替えることでリマケオーディエンスが増加。

Google広告とGoogle�Analytics4との連携

正確な計測による機械学習の最適化。

META（Facebook）
合算イベントの測定

広告配信の効果測定・最適化の継続を実現。

コンバージョンAPIの設定

ITP規制に対応したコンバージョンデータの補完で正確な計測



⾃動ITP設定の導⼊の効果

獲得単価の改善

※実施前8⽉と実施後9⽉の24⽇間を計測
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9⽉からサーバーイベントを活⽤したリマケ広告の

配信を⾏ったところページビュー数が増加。

ページビュー数が増加したことで、

リマケのオーディエンスが増加しました。

結果的に獲得単価の改善につながっています。

獲得単価

￥59,859 獲得単価

¥11,167

前⽉対⽐-48,692円改善



Googleの定期アップデートにも対応
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E-プラスはGoogleの定期アップデートもリアルタイムで対応
Googleは都度定期アップデートが⾏なっており、GA4の仕様変更も⾏われます。そのため、アップデートの

たびに設定の⾒直しが必要となります。E-タグなら定期アップデートをリアルタイムに対応します。また、

ITP規制対策として1stPartyCookieでの計測で使⽤するサーバー費⽤もE-タグの利⽤料⾦に含まれています。

定期アップデートに対応

E-タグなら定期的なアップデ

ートによるGA4の仕様変更に

⾃動的に対応するため、設定

の⾒直しを⾏う必要なし！

サーバー利⽤料込み

ITP規制対策でサーバーを利

⽤する為、⽉々サーバー費⽤

が発⽣しますが、E-タグでは

利⽤料に含まれています！

機能のカスタマイズ

E-タグを導⼊後にお客様が必

要としている機能に合わせ

て、基本的なカスタマイズや

設定も承っています！



施策の可視化機能
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WEB施策を正しく評価できていますか？

実施中の全WEB施策を

評価することが重要

問い合わせをコンバージョンとした場合、

ユーザーがコンバージョンに⾄るまでには

さまざまなプロセスを経て、問い合わせを

していることが考えられます。
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展⽰会

開催出展

SEO

メディア運⽤

純広告

各媒体出稿

ウェビナー

開催協賛

各種

SNS運⽤

各種

SNS運⽤

インフル

エンサー起⽤

問い合わせ獲得



全体最適化にはアドリビュージョン分析が有効
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記事閲覧 展⽰会参加 SNS閲覧 広告

問い合わせ初回接点 2回⽬ 3回⽬ 最終接点ユーザーA

ユーザーA 問い合わせ

記事閲覧 展⽰会参加 SNS閲覧 広告

初回接点 2回⽬ 3回⽬ 最終接点

アドリビュージョン分析を⾏えば全体最適化が可能
最終接点で施策の評価をした場合、実は⼀部の施策しか最適化されません。それは、最終接点に⾄るまでには

さまざま経路を辿ってコンバージョンしているケースが多いためです。ユーザーが辿った全経路を可視化し貢

献度を計測することでどこの施策にマーケティング予算を投下した⽅が良いのか明確になります。

従来の評価対象

アドリビュージョン分析ですべて評価対象



媒体 表⽰回数 クリック数 広告費 獲得単価
初回
参照元

2回⽬ 3回⽬
最終
参照元

CV

Google 250,000 12,500 ¥550,000 ¥45,833
google/
cpc

google/
display

google/
organic

google/
cpc

12

Facebook 150,000 7,500 ¥385,000 ¥12,031
facebook/

cpm
google/
organic

google/
organic

facebook/
cpm

32

E-プラスなら初回接点から最終接点まで可視化が可能

広告A 広告B 広告C 広告D

資料請求CV

広告A 広告B 広告C

WEB⾯談CV

初回接点 2回⽬ 3回⽬ 最終接点

最終接点2回⽬初回接点

ユーザーA

ユーザーB
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GA4と弊社のシステムを連携することで「初回接触」や「間接効果」が可視化でき施策ごとの貢献度が⾒え費⽤対効果を正しく計測できます。



1ページ⽬
タイトル

PV数
平均

滞在時間
離脱数

スクロール数
（45％以上）

初回
スクロール数
（90％以上）

CV数

exタイトル 249,900 00:01:03 4,990 8,904 2,100 34

exタイトル 245,100 00:00:48 8,780 5,904 1,008 21

E-プラスのダッシュボードで回遊情報と滞在時間などが確認できます
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2ページ⽬
タイトル

PV数
平均

滞在時間
離脱数

スクロール数
（45％以上）

初回
スクロール数
（90％以上）

CV数

exタイトル 548,900 00:02:0 43,990 18,904 1,100 12

exタイトル 100,100 00:01:28 1,780 15,904 900 3

3ページ⽬
タイトル

PV数
平均

滞在時間
離脱数

スクロール数
（45％以上）

初回
スクロール数
（90％以上）

CV数

exタイトル 19,908 00:08:02 1,900 77,708 6,300 56

exタイトル 345,200 00:01:52 240 89,708 6,071 35

4ページ⽬
タイトル

PV数
平均

滞在時間
離脱数

スクロール数
（45％以上）

初回
スクロール数
（90％以上）

CV数

exタイトル 20,900 00:00:53 10,922 1,904 290 1

exタイトル 25,900 00:00:34 10,280 2,904 790 0

1ページ⽬のURL 2ページ⽬のURL 3ページ⽬のURL 4ページ⽬のURL 5ページ⽬のURL

参照元 メディア ランディングページ

E-タグで計測されたデータはダッシュボードにて分析することができます。

参照元やメディア、ランディングページごとにスクロールされた数やCV数を確認することができます。



データ分析機能
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オンライン情報とオフライン情報の統合
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広告

問い合わせ接点ユーザーA

オフライン施策とオンライン情報を統合した評価が重要
WEB施策で獲得したリードが、その後どのように売り上げに貢献しているのかを把握することが重要です。

オンライン上で数を取ったとしても、売り上げに貢献しない対象外のリードばかり獲得しているだけでは、

予算を無駄に消費します。また、それを可視化していなければどの施策が有効なのかも判断できません。

広告

資料請求接点ユーザーA

対象外

受注

商談化



媒体 CV CVR 獲得単価 有効リード 商談 実契約 成約率 成約単価

Google広告 60 30％ ¥500 1 ○ 50 83％ ¥200

Facebook広告 120 15％ ¥2,000 0 × 60 50％ ¥1,500

⾃然流⼊ 150 - ¥0 1 ○ 90 60％ ¥0

E-プラスならオフライン情報と連携し施策の分析が可能
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MAやCRM/SFAのオフライン情報と連携をすることで、売上に貢献している施策を把握ができます。

オンライン情報 オフライン情報

SpredShee t HubSpo t Sa l es fo rce顧客管理ツールと連携 顧客管理ツールと連携Goog le広告 Facebook広告 Yahoo !広告



SEOやLPOの分析にも活⽤することができます

記事URL 2ページ⽬ CV 受注

www.example/media/.... /media/.... 13 0

www.example/media/.... /media/.... 28 0

www.example/media/.... /media/.... 5 2
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SEOやランディングページの分析改修を実施する際に、分析数値をE-プラスで可視化することができます。

SEO分析 LPO分析
SEO分析を実施することで、どの記事が受注に繋がっているのかを
把握ができるため、新規記事作成やリライトを効率的に⾏うことが
できます。

E-プラスでは記事ごとの問い合わせ数からどの記事が受注に貢献し
ている記事なのかを可視化することができます。

また、どのような導線で問い合わせをしているのかも可視化するこ
とができます。

LPOを⾏う際にさまざまな指標から、レポートを作成してランディング
ページの改善を図ります。

E-プラスでは1ページ⽬、2ページ⽬、3ページ⽬...など、各ランデ
ィングページの回遊情報をダッシュボードにて可視化することがで
きます。

また、1ページ⽬でスクロールを50%以上したユーザー数も可視化
することができます。

ランディングページ 2ページ⽬ 3ページ⽬ スクロール50％

www.example/news/.... /media/.... /seminar/.. 52

www.example/service/... /case/.... /case2/.... 21

www.example/case/.... /seminar/.... /media/.... 3
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事例紹介

ITP規制によりFacebook広告のターゲット精度が落ち、Facebook

広告経由のリードの獲得数が⼤幅に減少し獲得単価が⾼騰。

合算イベントやリード獲得型広告などの活⽤で⼀時的な措置を⾏う

ITP規制に対応したサーバーイベントの活⽤により、ページビュー数

が増加し、それに合わせてリマケオーディエンスも増加したため、

獲得単価が前⽉対⽐で48,692円改善。

以前の悩み・課題

導⼊して変わったこと・成果

不動産事業会社

導⼊事例1
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事例紹介

2020年に発⽣した新型コロナウイルスの影響もあり、オンライン集

客を開始するため、株式会社ENASのマーケティング⽀援サービスを

導⼊。

CRMの顧客情報をダッシュボードで数値化することで、営業課題が

可視化され販売フローの改善提案が可能となりました。また問い合

わせCVRが200％改善され、獲得単価�-¥5000円の改善につながっ

ています。

以前の悩み・課題

導⼊して変わったこと・成果

モビリティ事業会社

導⼊事例2
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料⾦⼀覧

まずはお試し

スタンダードプラン

15,000 円/⽉

⼀般的なWeb上でのアクセス

解析を⾏いたい⽅向け

⼀番⼈気!

プロプラン

30,000 円/⽉

現場のオフラインデータを繋

げてアクセス解析を⾏いたい

⽅向け

全機能使える

カスタマイズプラン

要相談 円/⽉

⾃社で分析したい指標をもと

にアクセス解析を⾏いたい⽅

向け

E-タグプランの機能

アトリビューション分析

スタンダードプランの機能

オフライン情報の連携

施策毎の費⽤対効果の可視化

個別データ連携

個社開発

申し込みはこちら 申し込みはこちら 申し込みはこちら
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とりあえず導⼊

E-タグプラン

5,000 円/⽉

GA4の初期設定を⾃動で⾏い

たい⽅向け

GA4の導⼊初期設定

Facebook広告のCAPI設定

申し込みはこちら

ITP設定 SEO分析/LPO分析

＋初期費⽤1万円 ＋初期費⽤2万円 ＋初期費⽤2万円 ＋初期費⽤⾒積もり



オプションプラン

プランA

アクセス解析

サポートプラン

10,000 円/⽉

GA4移⾏にともない、従来の

アクセス解析ができなくなっ

た担当者におすすめです。

ブランB

アクセス解析

改善提案プラン

20,000 円/⽉

プランC

LPO

プラン�
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申し込みはこちら 申し込みはこちら 申し込みはこちら
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50,000 円/⽉

アクセス解析をサポートさせ

ていただき改善提案まで欲し

い担当者におすすめです。

ランディングページの最適化

（LPO）を継続的に⾏いたい

担当者におすすめです。



ご利⽤の流れ
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ステップ1 お打ち合わせ

現状の課題感からどのように計測していきたいのかヒアリングさせていただきます。

システムのデモをご覧いただきながら、プランのご提案をさせていただきます。

ステップ2 契約･発注

まずはテスト環境にて実装の確認をさせていただきます。

実装確認が取れましたらご契約書を発送させていただきます。

ステップ3 設定･開発

本番環境で設定を⾏い動作を確認させていただきます。

開発が必要である場合はスケジュールに沿って開発を⾏います。

ステップ4 公開

E-プラスでの        �はスピーディに対応分析基盤の構築
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よくある質問

本当にタグを埋め込むだけで設定できますか？Q.

はい、タグの設置以外にも初期導⼊時にご希望に応じて必要な設定も含めて実装いたします。
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アトリビューション分析はできますか？Q.

「初回接点」「間接接点」を含めた複数媒体の計測が可能になります。

Cookie規制には対応していますか？Q.

1stPartyCookieの技術を活⽤することで、計測が可能になります。

広告媒体と紐付けはできますか？Q.

各種リスティング広告からSNS広告まで幅広い広告媒体と紐づけできます。
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会社概要

設⽴     2021年2⽉

代表者    ⾦本�賢

事業内容   広告運⽤代⾏事業

       ソリューション開発事業

       コンサルティング事業

       WEB制作事業

       デジタルコンテンツ事業

港区営業所  東京都港区海岸1-7-1東京ポートシティ⽵芝オフィスタワー8F

      �（ビジネスエアポート）

⾚坂営業所  東京都港区⾚坂6丁⽬4-11
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株式会社ENAS
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E-タグお問い合わせ

WEBお問い合わせ 無料デモ申し込み

お⾒積もり相談

お電話でのご相談を希望される場合は、下記連絡先へお電話ください。

03-6823-5116

https://enas.jp/inquiry/
https://enas.jp/online-inquiry/
https://enas.jp/inquiry/

